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INNOVATIONS PACKAGINGS
eduction d'impact

> A la suite d’une étude d’impact et dans le cadre de la
réflexion continue de la marque sur ses produits, Eco-
ver a décidé, en 2010, de faire évoluer ses packagings,
jusqu’alors conventionnels.
@ En 2011, la marque a remplacé ses bouteilles a base
de pétrole par des bouteilles en plastique végétal
(a2 base d’éthanol de canne a sucre), « Plantas-
tique ». Ces derniéres ont un bilan carbone inférieur
de deux tiers a celui d’une bouteille en PET classique.
Aujourd’hui, 75 % des emballages Ecover sont en Plan-
tastique et 25 % en plastique recyclé.
@ Pour éviter des déséquilibres agricoles ou sociaux
liés a une surexploitation du plastique végétal, Ecover
travaille par ailleurs sur le projet « Ocean Plastic », qui

permettrait d’incorporer du plastique flottant prove- ’:Q CT@ urs d e ré LSS |T@

nant des océans. L'objectif est d’incorporer dans les

bouteilles en plastique végétal 20 % de plastique recy- DIFFICULTES SURMONTEES

clé (post-consommation) et 10 % de plastique marin.

Aprés des campagnes de péche au plastique en bordure @ Ufilisution d’un houveau mutériau yui
cotiére, une édition limitée contenant 10 % de plas- nécessite de revoir la technique de
tique marin a déja été commercialisée en mai 2014. soufflage des bouteilles

® Pour réduire la consommation d’emballages, Ecover » Apprentissage de |u purt du souffleur

prone enfin I'utilisation de ses fontaines a détergents,
qui permettent de réutiliser les bouteilles 10 a 12 fois.
> La démarche a été communiquée a I’aide de picto- > Communication sur internet
grammes et de vidéos sur internet. B
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> Economie de 2 500 tonnes de CO, par an sur les ; .. . .

1 000 tonnes d'emballages Ecover grace & I'Utilisation de Résoudre I'équation économique

plastique Plantastique plutdt gue du PET classique du produit et des contraintes
environnementales fixées au départ -

POUR LENTREPRISE Faire preuve d'un véritable engagement

> Différenciation de la marque de la part de I'entreprise

> Les concurrents sont intéressés par la démarche

NOVEMERE 2014\ WWW.REUSSIR-AVEC-UN-MARKETING-RESPONSABLE.ORG 4TI



